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FILM A KM ZERD

Dammi una mano - progetto per un film.

Fare un film, un'opera prima, &€ una sfida che impone di misurarsi con qualcosa
diimpegnativosia in temini fecnici che in temini organizativi, con pochi mez
ma con molto entusicsmo.

Ogni fotogramma delfilm sardpensato, pesato, girato e rigirato grazie a t utti
quelli che credono e ci sostengono inun progetto che parte dalla nostra cittd,
specchio e prospettiva del nostro vivere quotidiano tra inquietudini, speranza e
capacita diriscatto: un film a kmzeroche trova qui e in questo momento
ispirazione, risorse e professionalitd, ma che guarda e arriverd presto lontano, I
dove soloil sogno del cinema pud immaginare. Il nostro sogno € anche il tuo...

La produzione UMBRA FILM
(Ogni Fotogramma Ass. culturale - GianoS.rl.- ITNext S.rl. -
Promovideo S.r.l. - Sound Studio Service S.rl. )

Il film DAMMI UNA MANO e am biento a Perugia e in giro
per I'Umbria, nellambiente di provincia che diventa

I'osservatorio privilegiato di una quotidiana um anita...

¢,
7y

(aftrice),

...Francesco"
(attore),

. Walter

(direttore della fotografia),

Il soggetto del film

Il film si basa su un soggetto
originale, una storia caratterizat o
da una visione disincant ata della
nostra generazione ditrent enni.
Una com m edia che affront a al
femminile le dinamiche sociall ed
affettive della protagonista
Caterina, con una particolare
at tenzione al tem a del disagio
psicologico, del’amicizia e della

solidariet a.




2 LA SCENEGGIATURA

La frama

Dammi una mano. Una commedia al femminile dove leggerezza,
profonditd convivono dlla perfezione. Caterina € una giovane e
affermata psicologa. Lasua vita é perfetta: amore, lavoro, famiglia,
amicizie sono tutto quello che lei desidera. Ma un giorno qualcosainizia
a minacciare lasua beata (e forse incosciente) esistenza. Il marito la
molla. Uno scandalo di provincia leinfanga lacredibiitde le strappa via
il lavoro. Il padre muore lasciandola piena didebitia causadi una sorela
minore che, in preda a attacchi di shopping compulsivo, ha polverizzato
il patrimonio di famiglia. Cosi per la prima volta, Caterina si trova a
ricominciare futto. Da zero. Areinventarsie reinventare una vita diversa
da quella che ha sempre difeso e amato. E ...sorpresa ...Ci riuscira
scoprendo chela forza pit grande che ha & quella di non fermarsi mai,
ma di rimanere in movimento, di rialzarsi ogni volta appoggiandosi
anche a quelle persone, come la fragile sorella Viola, che aveva
sempre pensato di dover sostenere. Cosi Caterina ritrova una nuov a
felicitd, piu vera, piU consapevae, questa volta siduratura. Un percorso
alieto fine, costellato di personaggi comico- patologici che incarnano
vizi e virtU dela societd dioggi. Societd veloce caotica, competitiva ed
esibizionista, ma anche generosa, sincera, perché no, buona. Una
commedia che vive di equivoci e situazioni rocambolesche che
nascono, crescono e si alimentano nell’ambiente di provincia, un
microcosmo che divental'osservatorio privilegiato di una quotidiana
umanitd.

Chi ha lettola
sceneggiatura

“CaraRaffaella, [...] mi & piadutala
capacitd che hai avuto di delineare
situazioni, personaggi e macchiette
piU che reali e quotidiane...

E' bellissima la capacita di tirare
fuori la profonda positivitd,
autenticitd ed energia di figure
emarginate e potenziadlmente
negative [...]

Il messaggio meraviglioso che io ho
percepito € che da un sogno di
"normalit &"infranto, nasce spesso un
sogno ancora piu grande che &
quello della consapevolezza di noi
stessi e di quello che vogliamo
veramente, che ci fa vivere e
readlizare poi sogni ancora piv
grandii.

U n grande abbraccio ed un bacio.”

...Francesca (medico),

Oltre ai personaggi ripresi da una realta, nel film trova spazio anche un aggio di
fantasia Gaia, alter ego della protagonista Caterina nel modo immaginario dei

fumetti e dei cartoon.
Gaia

Gaia, lamascotte del film, tfrova

spazio nella commedia in un
poster e inbreviinserti animati.

E un personaggio femminile e
come la protagonista, gioiosa,
piena divita, unvulcano, dolce e
forte allo stesso tempo: € Gaia.
Sebbene |l
personaggio sia gid ben definito
Gaia deve prendere ancora
forma sulla carfa e come

carattere  del

animazione. Su web si potrd
confribuire a disegnare Gaia
inviandone uno schizzo, un
identikit di come possa prendere

definitivamente vita.

Chi ha lettolasceneggiatura

"Qualcosa di molfo ambizioso: una'non storia’ fatta con tanti frammenti di
quotidianitd [...] C'é una accelerazione quasi parossistica dei flash narrativi: mi
piace, mi fa venire inmente i ritmi delle comiche dei film mutil La storia "prende:
una volta che ho cominciato aleggere la sceneggictura ho dovuto anivare fino
in fondo; ti pare poco?2”

...Giorgio (giornalista RAI),
“Lasceneggiatura € scritta davvero bene. Incertimomenti ha un andament o
chericordail pimo Aimodovar. Per essere una commedia ha piu di un momento
emozionante e questo &€ un grande pregio. Le quattro coprot agoniste, oltre a
Catering, sono fondamentali perché attraverso di lao passail coinvolgiment o.
Eugenia e Dieng sono, oltre che due bei personaggi, un aggancio molto
import ant e con la part e di Perugia che non si vede mai.”

...Francesco (attore),



La regia

Raffaella Covino, laureata in lettere,
imprenditrice nel settore turistico.
Continuando a seguire I'azienda di
famiglia si cimenta con la regia e la
sceneggiatura. Dopo averstudiato alla
scuola di cinema “Anna Magnani” di
Prato si fa conoscere con alcuni suoi
lav ori anche in concorsi nazionali. Amva
infinale al Pescara Corto Script conla
sceneggiatura: “La Luce”. Fonda,
presiede ed anima |'associazione
culturale Ogni fotfogramma con la
quale produce una trilogia di corti

‘Gabbie’ e due spot.

LA REGIA 3

...Raffaella

(regia, soggetto e sceneggiafurg

Il Film “Dammi Una Mano” € una commedia ambientata a Perugia e in giro per
I'Um bria, nel’'am biente di provincia che diventa l'osservatorio privilegiato di una

quotidiana umanita. ...

Diamo i numeril

- Budget necessario per la produzione

200.000 €

- Persone che colaborano alla pre-produzione 25

- Scene previste dalla sceneggiatura

- Location

- Personaggi principali

- Personaggi secondari

- Comparse

- Tempo che passa nel film
- Settimane sul set

- Aziende coinvolte come produttori

124

33

4

36

50
6 mesi

5

4

- Persone ad oggi cainvate in pre-produzione 25

- Sostenitori del progetto sufacebook

- Datainizioriprese
- Uscitaprevistanella sale

700
15 settembre
2014

Filma Km zero significalegareil film al territorio riproponendone perimmagini i
luoghi ma anche una tradizione straordinaria e i valori positiviche I'Umbria esprime.

Un film a km zero perché si vuole sperimentare una operano in Umbria. Perugia, Assisi e I'Umbria intera
produzione low budget che, garantendo comunque posseggono una forte identitd, una immagine
livelli di assoluta qualitd, coinvolga direttamente le  riconoscibile e riconosciuta siain Itdia che nel mondo e
migliori professionalitd tra attorie tecnici del settore che  anche da questo potra derivare il successo del film.



...0lga (aitrice),

Olga Rossi, af trice ecletticasi
diploma presso il Teatro St abile
di Torino diretta da M auro
Avogadro. Significativinel corso
della sua formazione di at trice
dli incontri conM. Avogadro, M.
Acevedo, A Astolfi, M.
Consagra, E. De Checchi, M.
Flash, M.Foschi, C. Giannotti, N.
K arpov, F. Nuti, M. Popolizio, M .
Fabbri, L. Ronconi. Segue diversi
corsi, workshop e seminari: il
corso di perfezionamento Santa
Cristina per attori e registi diretto
da Luca Ronconi; il corso di
perfezionamento presso il Teato

...David (produttore e attore),

St abile di Torino diretfo da M. Navone; un workshop su LETECNICHE DEL MIM O con

M arcel Marceau (1997); il w orkshop su L ESPRESSIONE DEL CORPO con J. Stanzok ~ David Riondino, comico, musicista, regista e
(1998); il w orkshop su LA DODICESIMA NOTTE con N.Karpov (1999); unseminario con @t tore ftaliano. Persondlita ecletfica e originale,
Jeraldine Barone (2007). Peril cinema partedpa ai film HAPPY FAMLY di G.Salvatores ~ N€l mondo dello speftacolo italiano da 40 anni,
e L'EDUCAZIONE DI GIULIO dii C. Bondi. In televisione part ecipain | DELITI DELBAR 1@ conil cinemaun rapport o occasionale ma

LUME di E. Cappuccio. Collaborainoltre con il centro studio Holden per alcune

non banale. Esadisce conuna piccola partein

produzioni radiofoniche in diretta suRadio TRE RAl, qualiUNA QUESTIONE DI SPAZIOdi M aledetti vi amerd (1980) diM.T. Giordana, ma
C. Spera; LACANTINAGI M. Garuzzo; IL TESTAMENTO BUKOWSKJ di E.Minetto conla  $ifanotare sopratiutio nelfim-manifesto della

regiadi S. Fermentino.

& (aftricg),

nuova comicita itdliana di derivazione
cabarettisicakKamikazen -Ultima notte aMilono

1955 Ji =, Zahat ores. Recita poiin Cavadlli si
~asoe | 1FEF] 4i & Staino, La cattedra (1990) di
D U m 1. Soedilo = Trzgpo sole (1993) di G. Berfolucci.
W=l 1894 2 mizura con la regia scrivendo,

drigendz = infterpretando Cuba libre -

Gl_l ATTGE' elocipedi ai fropici.

Moo Pell=grino, gicwone oiios perugino dopo aveer frequontato il CU Tha part ecipat o
corre ot Tios per diverss produiond feodrali: STUDIS ZL ANTIGONE con laregia di Ciro
FAoselo IS I EIRACT LA SHAKEIPSARIAMA - DELRI DY AM ORE con la regia di Robert o
Ruggert LA PICVRA di Wiildewicz con la regia di Siovanni Pompiglione; [L TEATRO
DELL AREURDD. soggio dirrostoun o Teors Daonea. coreografia Gré Koerse; PURIFICAT d
Eoran Kare (cardidodz ale rorinofione par il gzldengroal 2009) con laregia di Antonio
Lodfellar STORIA DI UMA BIZBSTICA [2005/010] con la regia di Ciro Masella; |
FELAGRADCED dizergio RBogni & orpers Fronding, con aregia Giampiero Frondini; [L
CSUSRIDE LANPDANY [2005] con la regia di Aredrea SHanisci. TAROT' SSUITE (2011Lemuri
Teoriro|: TALSIE IS (2012 Lermuri Taoro| . Mo inc e pariecipato come attice nello spot
par 24K BITIZR (2007 = memicorf GASEEE (2077] con mre=gia di R. Covino e RIPPED PAPER
con ko regia Doniele Popa [Vincore Videcguesr al Florence Festival 2010 Firenze).

Il film e una commedia corale con numerosi personaggi € comparse. La
redlizzazione sara complessa, una sfida ma anche, ce lo auguriamo, una festa

collettiva sia sulset che alcinem a.



..."Clrid(oﬁrice),
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llaria Falini, atticenata a M arsciano. Si &
diplomata presso la Scuola d'Ate
Drammatica del Teatro Stabile delllUmibria
(C.U.T).Inteatro hapreso parte adiversi
spettacoli, fracui: UNPICCOLO GIOCO
SENZA CONSEGUENZE di J.Dell e
G.Sibleyras, regia di Eleonora d'Urso
(Spoleto52 Festival dei 2 Mondi); THE
KITCHEN di AmoldWesker, regia diM cssimo
Chiesa; L'OSPITE DESIDERATO di Pier M aria
Rosso di San Secondo, regia di Ninni
Bruschetta; AM EM ORI A drammat urgia e
regia di Anna Femuzzo e Massimo
W ertmUller; QUADERN DI SERAARNO GUBBIO
OPERATORE di Luigi Pirandello, regia di
Renato Carpentieri; LA MENTE DA SOLA.
M OSAICO DI LETTERE regia di Luca Roncon;
PLAU TUS antdogia di testi di Plauto, rega d

Ninni Bruschetta; LAFORMA DELLE COSE di Neil Labute, regia diMarcello Cotugno; DON GIOVANN INVOLONTARIO di Vitaliano Branccti,
regia di Ninni Bruschetta; MEDEA di F.Gillparzer, regia di Ninni Bruschetta. Intelevisione ha interpretato diversi ruoli in svariat e fiction, tra

queste: CARABINIERI 2regia di Raffaele M erfes.

Hanno gia dato la loro disponibilita attori professionisti affermati e non, che oltre a

partecipare com e attori condividono, conentusiasm o, ilnostro progettoinnovativo.

Francesco Bolo Rossini, attore perugino format osi al C.U.T. vantaun cuniculum
ventennale nel teatro tra cuibastaricordare le collaborazion con Paolo Rossi, Luca
Ronconi, David Riondino, Israel Horovitz. Nel cinema ha lavorato nel 1988,
giovanissimo, nel film FRANCESCO di Liliana Cavani con MIckey Rourke e
successivamente in numerose produzioni italiane e infemazionali tra le qualiM AESTRO
di M arionne Hansel, al fianco di M alcom M cDowell, | CAVALIERI CHE FECERO
L'IM PRESA di Pupi Avati, LACOSAGIU STA (dove interpretal'agent e in borghese
Francesco Semqa, collega del prot agonist a Paolo Briguglia) di M arco Campogiani,
TU TTO INTORNO ALINDA diM. Sgambelloni, ilrecente PANDEM | Adi L.Fiorentini con
Hanna Shygulla, e ditri film fino all'ultimo FIGLI DELLE STELLE di Lucio Pellegrini con
Pierfrances co Favino e Giuseppe Batfiston, nel ruolo dilvo, il montanaro che si unisce
alla banda dei sequestrat ori. Tomat o di recent e ad abit are a Perugia, dove un po’
attore unpo’ regista, o come si autodefinisce ‘capocomico’, anima con impegno e
professionalit dlascenateatrale e culturale perugina.

http://www.bolorossini.net

.««Francesco (attore),

...Michele

(attore),

I

Michele Nani, Michele Nani, attare, nato a Perugia, frequenta la scuda del Piccolo Teatro
di Milano. Nel 1993 lavora con StrehlerinM ADRE CORAGGIO DI SARAJEVO, LU XIN TENBBRIS,
LA GRANDE M AGIAE IL TEMPORALE. Successivamente, incontra Luca Ronconi peril quale
interpret a vari suoi speftacoli allestiti per il Teatro Stabile dell’U mbria e il Piccolo Teatro di
Milano: MEMORIE DIUNA C AMERIERA, I L SOGNO, QUEL CHE SAPEVA M AISIE, PECCATO CHE
FOSSE PUTTANA, LE BAC CANTI, LE RANE E IL PROFESSOR BERNHARD), fino al 2006. Trail 1999 e
2009 lavora con Gigi Proiettiin SOCRATE, con Giuseppe Manzari in GORGO DI TERRA, con
Nicola Russo in STORIA DI ERMENGARDA e con Stefano Alleva in ALTO M ARE, con Robert o
Valerio al teatro di Pistoia nello spettacolo il VANTONE di P.P.Pasolini. Nel 2004 recit a nel
film SE DEVO ESSERE SINCERA accanto a Lucianal Littizzett o e Neri M arcoré. Nel 2006 col
regist aMichele Soavi & sul set del film ARRIVEDERCI AMORE, CIAQ. E protagonista, nel 2010
del film PREFERISCO IL PARADISO di Giacomo Campiot ti.



6 LA PRODUZIONE

UMBRA FILM

La compagine produttiva UMBRA FILM & rappresentata al momento da Giano S.r.l.,Ogni Fotogramma Ass. cutturale,
ITNext S.rl., PromovideoS.r.l. e Sound Studio Service S.rl..

Giano S.r.l.

Giano S.r.l. nasce nel 1997 per volonta di Antonio Catania, Sabina Guzanti, David Riondino e

www.gianoproduzioni.it

Lelia Serra, conl'intento di valorizzare e creare nuovi spazi teatrali e produzioni artistiche.
Gestiscedal 1997 il Teatro Petrella di Longiano, partecipando a numerose iniziative nel territorio
circostante e a Citta di Castello, dove David Riondino, in qualita di presidente della Giano, €
stato Direttore Artistico delTeatro degli llluminati. Dal 19971a Giano ha prodotto vari spettacali.
Negli ultimi anno si sta dedicando alla produzione di documentari e filmindipendenti:

VENEIZIA SALVA (2012), lungometraggio in co-produzione di Rai Cinem a conlaregia Serena
Nono; SHAKESPEARE IN AVANA (2011) documentario, regia David Riondino, IL SANTO NERO
(2011) documentario in co-produzione, regia di Antonio Bellia.

Ogni Fotogramma

Gabbie

Ogni fotogramma & un'associczione culturale giovane per la promozione
e produzione di audiovisivi. Solo quattro anni di vita, ma comunque molto
fortunata. Uimamente ha prodofto corti e spot di successo anche grazie
al supportotecnico di Promovideo s.r.l. e alla disponibilitd e curiositd che
accomuna tuttigli associati dalle esperienze e provenienze piu diverse:
insegnanti, avvocati, stilisti, operatori sociali, informatici, imprendit ori,
giornalisti ma anche cameraman e scenografi. Esperienze diverse, ma
tutti vivono e lavorano a Perugiascoprendo insieme di poter raccontare
molto:

GABBIE (2009) trilogiadi cortometroggi autoprodotia a costi zero, girata e
realizzata a Perugia con attori anche non professionisti. Il tema & quello
delle prigioni mentali, psicologiche e sentimentali che condizionano in
modo diverso la vita di uomini e donne di oggi.

Sempre nello stesso anno I’ associazione realizza perla Confapi dell Umbria
uno spot che parladellimportanzadell'uso del casco protettivo nei posti
dilavoro:

PREFERISCO UNO CON LA TESTA’ (2009). Lo spot & particolarmente
apprezzato e viene trasmesso da Rai3 in coda alla programmazione
regionale per quasi 2 anni come pubblicitd progresso.
Nel 2010 ancorauno spot, commissionato dall’ Aniem:
IMPRENDITORI SI NASCE... INSIEMESI CRESCE (2010)
video di 2 minuticon protagonisti tre bambini, gli
imprenditori di domani che, giocando fanno capire

Come ‘Imprenditori sinasce...insieme sicresce’
slogandello spot.

www . ognifotogrammaiit



IT-Next S.r.l. € una azienda di informatica che
propone soluzioni innovative specializzata nello

IT-Next S.r.l.

sviluppowebe soluzioni applicative integrate coni
social media (facebook, twitter, ecc.) applicazioni
personalizzate per facebook (vedi per esempio
I'applicazione apps.facebook.com/lineameteo),
tablet e smart phone, servizi di promozione di brond e
community attraversoi socialnetwork (social media
marketing) e soluzioni di commercio elettronico.

Ofe

www.it-next.it

Promovideo S.r. 1.

con sede a
Perugia, da oltre 20 anni opera rel

Promovideo S.r.l.

settore della comunicazione multi
piattaforma. | principali servizi
offerti sono Produzioni video,
Adv ertising, Web e graphic design

(=233 0m]

www.promovideo.eu

...MC"'CO,A' berto (arrangiamenti, post-produzione audio),
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...Paolo,
Francesco,

llaria, Eleonora
(esperti web e social media)

...Walter-

(dir. Fot ografia),

.rag
—

Sound Studio Service S.r.l.

Sound Studio Service S.r.l. nasce
nel 1987 a Citta di Castello (PG)
fondata da Marco Capaccioni e
Alberto Specializzati
nell'impiego di computer e
elettroniche di

Brizzi.

macchine

manipolazione sonora. Ha
lavorato con Subsonica, Vasco
Rossi, Afrika Bambataa, Lucio
Dalla, Ivan Graziani, Frankie Hi
NRG, Hungarian Sy mphony
Orchestra, Gloria Gaynor,
Samuele Bersani, Tokyo, String
Quartet, Quincy Jones, R.E.M.,
Black Eyed Peas, Norah Jones,
Incognito, Casino  Royale,
Modena City Ramblers, Dirottasu

Cuba...



8 BUDGET e FINANZIAMENTI

Ricerca finanziamenti

Le risorse finanziare per larealizzazione del film derivano:

- dauna quota di autofinanziamento da parte dei produttori;

- da finanziamento tramite accesso a bandi, contributi pubblici o

privati a fondo perduto;

- da contributi di produttori esterni alla filiera produttiva attraverso la

compartecipazione agli utili;

- dalla sponsorizzazione e dal product placement;

- crow dfounding.

NB: La fattibilita del film deriva inoltre dalla disponibilita di spazi,
attrezzature materiali e dalla prestazione di servizi necessari alla
realizzazione delfilm a titdlo gratuito o in base ad accordi perscambio

diservizi.

Budget del film

Il budget di massima previsto per la realizzazione del film di seguito

riportato.

FASE DEL FILM TOTALE %o
SOPRA LA LINEA 39.600,00 17%
PREPRODU ZIONE 17.000,00 10%
PRODUZIONE 111.400,00 60%
POSTPRODU ZIONE 22.000,00 5%
DISTRIBUZIONE 10.000,00 8%
IL FILM (TOTALE) 200.000.00 100%

Piano finanziario del fiim

Diseguitoil piano finanzicrioindicativo delle risorse necessarie alla

realizzazione delfilm

FINANZIAMENT /CONTRIBUTI TOTALE %
AUTO-FINANZIAMENTO €30.000,00 15%
ENT LOCALI &€ BANDI €100.000,00 50%
CONTRIBUTO PRODUTTORI ESTERNI

TAX CREDITESTERNO € 40.000,00 20%
PRODU CTPLACEMENT €10.000,00 5%
CROW DFOUNDING €20.000,00 10%
TOTALE € 200.000,00 100%

In blu i contributi da confermare
In verde i contributi confermati
In rosso i contributi ancora da reperire

Tax credit produttori

Il film pud rappresentare un
investimento. Si tratta di un
investimento che puo portare
dei vantaggi interessanti. Oltre
che un investimento per la
promozione sociale e culturale
offre visibiitd e benefici indiretti,
ma non solo. Chifinanzia il film
dall’esterno pudsottoscrivere
un confratto diassociazione in
partecipazione per lo
sfruttamento economico del
film che contemgiI'inmediato
rienfro degliinvestimenti coni
primi  proventi a seguito
dell’'uscita dei filmnelle sale o
della diffusione attraverso i
diversi canali distributivi.
Come dispone il decreto
ministeriale sul Tax Credit
investitori esterni (d.m.
21.1.2010) viene riconosciutoun
credito di imposta pari al 40%
del contributo corrisposto alla
produzione. |l contributo
rappresenta inoltre a tutti gli
effetti un investimento
concorrendo ad abbattere la
tassazione su eventuali utili
d'azienda.



Cinema 2.0

Al fine di promuovere la raccolta di finanziamenti sono gid state
avviate attivitd di promozione anche suw eb, delineando un piano di
comunicazione infegata (slogan, logo, sitoweb, animazione sui social
media, ecc.) finalizzata ad aumentare la visibilitd del progetto e di
conseguenza I'appeal per potenziali finanziatori anche attraverso
Product Placement e Crow dfunding.

Di che si tratta? Il crowdfunding rappresentauna nuov a forma di micro-
credito per finanziare la produzione dei film, mentre il product
placement ¢ una forma di marketing cinematografico per la
comunicazione e la promozione di beni di consumo, che genera
profitto perle aziende.

Il Product Placement cinematografico

Il cinema non & solo, come spesso viene definito, una fabbrica di sogni,
ma & anche una vera e propria industria che permette anche alle
aziende di generare economia. Atfraverso il poszionamento di un brand
visibile all’interno della peliicola cinematografica o felevisiva, di un video
musicale o di un videogioco, etc., le aziende committenti hanno la
possibilitad di pubblicizzare, comunicare e promuovere il proprio

prodotto/servizio.

Il Crowdfunding

| nuovi sistemi di micro-credito online permettono, attraverso piattaforme
di w eb socid networking, diraccogliere fondi a favore della produzione
di film, co-creazione e diffusione di opere e hanno I'obiettivo di
sostenerel’industria cinematografica. Questo metodo di finanziamento
oggi consente sempre piu ai film-maker di proporre e dar vita adidee
creative e interessanti. In Italia esistono gid progetti di crow dfinancing
per il cinema: come produzioni dal basso, piattaforma w eb che miraa
sostenere produzioniartistiche edaltro attraverso il crow dfunding e la
partecipazione dei sostenitori. In tempi di crisi per l'industria
cinematografica & bene sapere di poter contare anche sulla forza del
Web.
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Product placement

Come €& noto un film pud
rappresentare una occasione
di promozione di, un marchio,
di un prodotto, diuna attivita
commerciale o di servizio. A
fronte del contributo finanziario
dello sponsor, La strategia di
product placement prevede d
individuare di concerto conla
produzione e la direzione
artistica del fim le modalita piv
appropriate per dare visibilita
promozionali alla attivita da
promuoyv ere all'infemo di una o
piuscene del filmstesso.

Produzioni dal basso

Al momento & attiva una
raccolta fondi attraverso la
piattaformaw eb produzioni dd
basso. | sostenitori potranno
prenotare quote di softo-
scrizione che contribuiranno
alla readlizzazione del film.
Maggiori dettagl e le modalita
per partecipare all'indirizzo

W W W .dammiunamano.com.
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dammi una mano
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firmato
Marta, llaria, Walter, Francesco, Olga, Michele,
David, Fabrizio, Giuliano, Marta, Sabrina, Raffaellq,
Paolo, Francesco, llaria, Eleonora, Marco, Alberto ...
tutti quanti a Perugia, ad Assisi e in Umbria.

Contatti
web: www.dammiunamano.com F“." .l Il IE!II

email: produzione@dammiunamano.com
facebook: www.facebook com/dammi.unamano D U m ‘
segreteria di produzione UMBRAFILM:
Ogni Fotogramma
via del Giaggiolo, 86/B / I \
06131 Perugia
tel. 3388486235

Il Film sararealizzato con il confributo e il pafrocinio di :

gy
Y

Comune di Perugia peruglaSSlSl. 2019



